CODEX fur die Vermarktung
von E-Dampfgeraten und Liquids in der Schweiz

vom 18. September 2018

Praambel

Die unterzeichnenden Parteien dieses CODEX sind Uberzeugt, dass E-Dampfgerate und Liquids auf
verantwortungsbewusste Weise vermarktet werden mussen. Diesbeziiglich sind geeignete Massnah-
men zu treffen, um sicherzustellen, dass die Vermarktung und Distribution von E-Dampfgeraten und
Liquids sich ausschliesslich an erwachsene Rauchende und nicht an Minderjahrige richten und im Ein-
klang mit dem Prinzip der Entscheidungsfreiheit eines informierten erwachsenen Konsumenten stehen.

Sie verpflichten sich, im Rahmen ihres Wettbewerbs die vorliegenden Regeln wortgetreu und sinnge-

mass einzuhalten.

Definitionen
Die folgenden Definitionen, der im vorliegenden CODEX verwendeten Begriffe, sollen zum besseren
Verstandnis der Inhalte beitragen.

Erwachsener: Eine Person, die mindestens 18 Jahre alt ist.

Werbung: Jegliche an Konsumenten gerichtete Kommunikation durch einen Handler oder Hersteller,
mit dem Ziel, den Konsumenten bei der Wahl einer Marke zu beeinflussen.

E-Dampfgeréte: Auch E-Zigaretten oder elektronischen Zigaretten genannt. Gerat, das ohne Tabak ver-
wendet wird und mit dem Dampf oder ein Aerosol mit oder ohne Nikotin inhaliert werden kann, sowie

Nachfillmaterialien, Ersatzteile und Bestandteile und Kartuschen fiir dieses Gerat.

Minderjéhriger: Jede nicht volljahrige Person.
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|. Abgabealter

Die unterzeichnenden Parteien verzichten auf die Abgabe von E-Dampfgeraten und Liquids an Minder-
jahrige.

Die unterzeichnenden Parteien verpflichten sich, vor dem Verkauf eine Alterskontrolle durchzufiihren.
Die Alterskontrolle erfolgt lokal durch die Prifung eines amtlichen Ausweises. In Onlineshops wird durch
geeignete Massnahmen z.B. via Altersabfrage oder AGBs sichergestellt, dass kein Verkauf an Minder-
jahrige erfolgt.

Il. Werbung

Die unterzeichnenden Parteien verzichten auf Werbung flr E-Dampfgerate und Liquids, die sich speziell
an Minderjahrige richtet. Sie verzichten (insbesondere) auf Werbung

a. an Orten, wo sich hauptsachlich Minderjahrige aufhalten;

b. in Zeitungen, Zeitschriften oder andern Publikationen, die hauptsachlich fir Minderjahrige be-
stimmt sind;

c. auf Schiulermaterialien (Schulmappen, Etuis, Fullfederhaltern usw.);

d. mit Werbegegenstanden, die unentgeltlich an Minderjahrige abgegeben werden, wie T-Shirts,
Mutzen, Fahnchen, Badeballen;

e. auf Spielzeug;

f.  durch unentgeltliche Abgabe von E-Dampfgeraten und Liquids an Minderjahrige;

g. an Kultur-, Sport- oder anderen Veranstaltungen, die hauptsachlich von Minderjahrigen besucht
werden.

I1l. Schulung und Information

Die unterzeichnenden Parteien informieren ihre Mitarbeitende tiber den Inhalt des CODEX und schu-
len sie entsprechend.

1V. Kontrolle

Die unterzeichnenden Parteien des CODEX verpflichten sich, dessen Einhaltung durchzusetzen.
Verstdsse gegen den vorliegenden CODEX kdnnen bei der Vereinigung des Schweizerischen Tabak-
warenhandels (Swiss Tobacco) gemeldet werden. Die unterzeichnenden Parteien beurteilen abschlies-
send, ob ein Verstoss gegen den CODEX vorliegt. Wer zwei Mal gegen die Bestimmungen des CODEX
verstdsst, wird mit sofortiger Wirkung ausgeschlossen.

VI. Geltung

1. Der CODEX gilt ab dem 01. Oktober 2018. Er gilt bis zum Inkrafttreten des Tabakproduktegeset-
zes.

2. Jede Partei kann die Vereinbarung jederzeit und ohne Griinde mit einer Frist von 3 Monaten durch
eine schriftliche Mitteilung an die anderen Parteien kiindigen.

3. Der CODEX kann jederzeit einvernehmlich schriftlich gedndert werden.

4. Andere Herstellerinnen und Hersteller und Handlerinnen und Handler konnen durch die Unterzeich-
nung einer entsprechenden Erklarung dem vorliegenden CODEX jederzeit beitreten.
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Unterzeichnet am: 18. September 2018 in einem Exemplar

Firma Vorname Name
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